Kappen, Kulis und
Shirts fiir OlympJA

Ulrike Halboth vertr

Langan
Kappen,
heiben

e Hympla-Homepage
www wirsind-dabeb-2012.de
eingehen, landen anl dem
Schreibusch von Ulrike Hal
both. Die 34-jshrige Lanzene-
i1 hat mit threm | Call 3 gift:
Sarvice” e Exklusivrechte
an den Werbeartikeln fir die
Olympia-Bewerbung der
Rhein-Main-Region.

D Diplom-Betriebswirtin
st Geschaftsfihreédn  des
Werbearlikel- und  Gesthen-
kegrofhandels; drei Teilzeil-
krifte kdimmern sich um den
Versand der m Mihtheim ge-
lagerten  Werbematerialien
der  QlymiplA®-Eampagne

Wenii am Samstag die Enit-
scheidung dber die deutsche
Bawerbung fallt, will die Mut-
ter zweier kieiner Kinder mit
alien anderen Olympiabegeis-
terten aufl dem Frankfurter
Rinmerberg stehen - natiidich
in den von ihr veririhenen
Werbatextilien,  Sollte  dig
Wahl auf Frankfuri/Rhein-
Main fallén, wird Ulrike Hal-
both viellsicht etwas latter

| dic angeren -

e das fi
eTidng

schlieliich w
cine Vertrags
deuten.
Selbat wenn e wicht ap-
pen sollie, hat (die dynami-
sche Fraw immer viel zu tun:
Mit ihrer zielgmuppengerech-
ten Suche™ hetreut sie Firmen
wind Vedeineg, die Werhearii-
kel brauchen. Ilwe Kunden
kannen dabei auf ein iberaus
reichhaltiges  Sortiment  zu-

Rentierschinken
und Mousepads als
Werbegeschenke

rigkgreifen, Bef iiber 30000
Artikeln st fiir jeden Ce-
schmack etwas dabei - vom
finnischen  Rentierschinken
fiber Spiele, Mousspads und
Geschenkkorbe bis hin zum
JKlassiker der Werbeindu-
strie”, dem Kugelschreiber.
JKulis  sind Hesonders
schwierig®, erkliant  Ulrike
Halboth jedech. Hier reiche
die Auswahl wom Billigpro-
dulst fiir einige Coms bis hin

eibt Werbeartikel fiir Rhein-Main

Zam tschrethgerd: - da
kommnie es darauf an, ob es
1 Steeartikel oder ein per
3 henk sein soll

Urspriinglich hatte Halboth,
die auch dret Semester in
Miami studierle, eine ganz
andere: Serviceidee; 'In  Zu-
samuttenarbeit mit Frankiue-
tel Howels bor sie viel bes
schifligten  Ceschafstersen.
den aus aller Well sin Sorti-
ment an .tepisch deatschen”
Souvenirs - so sollten die
Kunden nicht mehr suchend
durch Frankivrt laufen mijs-
seit, Das Konzept ging jedoch
aiciit auf; die Reisenden nah-
men Halboths Liste mitl auf
den Stadtrundgang und kauf-
ten selbst ein. '

Die: Hotels selbst brachien
die Geschifisfran aus Langen
dann auf einé andere ldes:
<Bicten Sie'auch Werbaartikel

an!”, wwrde si= haufig ge-
fragt. 5
Aus dem offensichilichen

Bedarf entstand vor rund finf
Jahren der Call a gift-Ser.
vice” — mittlerweile Merchan-
thising-Partner der Olympia-
Bewerbung  van  Frankfug/
Rhein-Main,




